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ECKDATEN

Profitieren Sie mit unserem Einrichtungs-Magazin ,Wohnen & Gestalten” von SE
folgenden Vorteilen: Wohn

. o - o . Gestalten
« Erreichen Sie eine spitze Zielgruppe durch unsere themenspezifische Sonderbeilage.
==
+ Sonderbeilagen haben generell eine bessere Halbwertzeit und lange Lesezeiten - so Trends 2019

kommen die Leser ofter mit Ihrer Werbebotschaft in Kontakt.

Heimwerken 2.0
e

Profitieren Sie von hoher Glaubwurdigkeit durch eine Zeitungsredaktion als Absender.

Verlangern Sie Ihre Reichweite durch die Veréffentlichung auf unserem Themen-Channel.

Unsere neue Beilage inspiriert und berat die Leser sowohl in stilistischen als auch in
wohnpraktischen Fragen. Sie beleuchtet die aktuellen Einrichtungstrends und Stilwelten,
stellt neue Produkte und klassische Objekte vor, erortert Farbkombinationen und gibt
Heimwerker-Tipps. Prasentieren Sie sich hier direkt lhrer Zielgruppe!

TITEL Berliner Morgenpost

ERSCHEINUNGSTERMIN So., 29. September 2019

ANZEIGENSCHLUSS Fr., 6. September 2019

DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS Fr., 13. September 2019

FORMAT Tabloid (B 285 x H 400 mm, Satzspiegel: B 248 mm x H 370 mm)




° MEDIA
CHECKPOINT e
° e & BERLIN

Medium Berliner Morgenpost

DIE MARKENREICHWEITE DER BERLINER MORGENPOST

{eﬂiner e Morgenpog

Berliner Morgenpost
234.000 Leser’

ﬁ'ﬁ e T Leser und Nutzer

Berliner Morgenpost Mobil
Berliner Morgenpost Online 857.000 Nutzer

339.000 Nutzer

Quelle: b4p 2018 Ill, Gesamt; Marken-Nettoreichweite der Berliner Morgenpost: Berliner Morgenpost (Print): LpA, Berliner Morgenpost Online: NpW, Berliner Morgenpost Mobil: NpW

Auszug aus mediadaten.morgenpost.de

Quelle: b4p 2018 Ill, Gesamt; Marken-Nettoreichweite der Berliner Morgenpost: Berliner Morgenpost (Print): LpA, Berliner Morgenpost Online: NpW, Berliner Morgenpost Mobil: NpW.
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ZIELGRUPPEN-DEMOGRAPHIE - LESER
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49 % 37 % 41 % 59 % 73 %
30-59 Jahre Abitur, Hochschul- Zugehorigkeit zur Haushalts-Netto- Haushalt mit Kindern
@ 53 Jahre reife oder Gruppe der Einkommen
Studium Entscheider >2.500 €

54% 46 %

B =

@ O O

51 % 52 % 88 % 59 %

mochten sich in den macht es Spal3, ab und mochten zu Hause sagen, Werbung informieren sich gern
nachsten zwei Jahren ZU ein neues Gluck und verschafft einen guten in Tageszeitungen und
ein Mobelstuck Mobelsttick zu kaufen? Geborgenheit erleben3 Uberblick tber die Beilagen Uber
anschaffen’ Vielzahl der Angebote? Sonderangebote?

Quelle: b4p 2018 Ill, Gesamt; Berliner Morgenpost (LpA); Berliner Morgenpost Online und Mobil (NpW); ' Mobelkauf (nachste 2 Jahre): ja, bestimmt/ja, vielleicht; 2 Zustimmung: trifft voll und ganz/eher zu; 3
Aussagen zu verschiedenen Lebensbereichen: trifft voll und ganz zu/trifft zu; Icons bereitgestellt von Freepik tber www.flaticon.com.
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ANZEIGENFORMATE UND PREISE

50 %

Formatbeispiele Rabatt inkl.

—— WOHNEN & GESTALTEN | 5 - WOHNEN & GESTALTEN | 9

Der Charme der guten
alten Zeit

AT

e — WOHNEN & GESTALTEN | 17

Biigel anders aufgehangt

s . e i et Hingocher

1/1 Seite 1/2 Seite quer 1/4 Seite quer 1/4 Seite Ecke

B 248 mm x H 370 mm B 248 mm x H 185 mm B 248 mm x H 100 mm B 139 mm x H 150 mm
Grundpreis: 19.582,50 € Grundpreis: 9.841,25 € Grundpreis: 5.300,00 € Grundpreis: 4.777,50 €

abzgl. Sonderrabatt abzgl. Sonderrabatt abzgl. Sonderrabatt abzgl. Sonderrabatt

nur: 9.916,25 € nur: 5.008,13 € nur: 2.687,50 € nur: 2.426,25 €

Weitere Formate und Advertorials auf Anfrage moglich. Preise berechnen sich: Grundpreis 10,45 € x Anzahl Spalten x mm Hoéhe abzgl. 50 % Rabatt zzgl. Online-Preis
(bis 299 mm = 35 €, bis 699 mm =75 €, ab 700 mm = 175 €, ab 1.000 mm = 250 €). Preise beinhalten eine Onlineprasenz auf www.morgenpost.de (Desktop und mobil).
Online-Anteil nicht rabatt-, aber AE-fahig. Online- und Printleistungen sind nicht einzeln abnehmbar.
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DER MARKTPLATZ FUR KLEINFORMATIGE ANZEIGEN

Der Marktplatz bietet die Moglichkeit einer kostengunstigen Anzeigenschaltung im Tabloid-Magazin. Die gestalteten
Kleinanzeigen profitieren von der hochwertigen Optik des Magazins sowie den themenbezogenen Umfeldern.

r

FORMATE AUF DEM
MARKTPLATZ

Die Formate werden
gemeinsam auf der
Marktplatzseite platziert.

Die Realisierung des
Marktplatzes steht in
Abhangigkeit zu der Anzahl
der Anzeigenauftrage.

N

Marktplatz

Format 1

B 45 mm x H 100 mm
Preis: 400,75 €

Marktplatz

Format 2
B 92 mm x H 50 mm

Preis: 400,75 €

Marktplatz

Marktplatz

Format 3
B 92 mm x H 100 mm

Preis: 766,50 €

Format 4
B 139 mm x H 100 mm

Preis: 1.172,25 €

Preise berechnen sich: Grundpreis 10,45 € x Anzahl Spalten x mm Hoéhe abzgl. 65 % Sonderrabatt zzgl. Online-Preis (bis 299 mm = 35 €, bis 699 mm =75 €, ab 700 mm = 175 €, ab 1.000 mm = 250 €). Preise

beinhalten eine Onlineprasenz auf www.morgenpost.de (Desktop und mobil). Online-Anteil nicht rabatt-, aber AE-fahig. Online- und Printleistungen sind nicht einzeln abnehmbar.
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ZIELGRUPPEN-DEMOGRAPHIE - USER
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58 % 46 % 34 % 55 % 55 %
30-59 Jahre Abitur, Hochschul- Zugehorigkeit zur Haushalts-Netto- Haushalt mit Kindern
@ 43 Jahre reife oder Gruppe der Einkommen
Studium Entscheider >2.500 €

47 % 53 %

B =
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56 % 43 % 83 % 54 %

mochten sich in den macht es Spal3, ab und mochten zu Hause sagen, Werbung informieren sich gern
nachsten zwei Jahren ZU ein neues Gluck und verschafft einen guten in Tageszeitungen und
ein Mobelstuck Mobelsttick zu kaufen? Geborgenheit erleben3 Uberblick tber die Beilagen Uber
anschaffen’ Vielzahl der Angebote? Sonderangebote?

Quelle: b4p 2018 Ill, Gesamt; Berliner Morgenpost (LpA); Berliner Morgenpost Online und Mobil (NpW); ' Mobelkauf (nachste 2 Jahre): ja, bestimmt/ja, vielleicht; 2 Zustimmung: trifft voll und ganz/eher zu; 3
Aussagen zu verschiedenen Lebensbereichen: trifft voll und ganz zu/trifft zu; Icons bereitgestellt von Freepik tiber www.flaticon.com.
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DER ONLINE-CHANNEL sonderthemen.morgenpost.de

Der Online-Channel:

«  Der Subchannel auf morgenpost.de wird Uber eine feste Integration in der Navigation und Eigenwerbung auf morgenpost.de erreicht. Die
Inhalte der Beilage werden 1:1 auf dem Channel verdffentlicht.

lhre Vorteile:

«  Aufmerksamkeitsstarke Platzierung innerhalb eines hochwertig aufbereiteten Umfelds

«  Einfache Auffindbarkeit der Themen durch permanente Festplatzierungen auf morgenpost.de

« Alle Seiten sind SEO optimiert, so dass Sie von der sehr guten Platzierung der Berliner Morgenpost auf Google profitieren.
« |hr Anzeigen-Layout aus der Berliner Morgenpost wird fir die Onlineverlangerung tbernommen (siehe auch Abb. unten).

«  Ein weiteres Plus: Eine mindestens 6-monatige Sichtbarkeit auf morgenpost.de ist garantiert.

Es zahlt, was man kann

Noch nie 'nen
Blumenfisch
gesehen?

Noch nie 'nen
Blumenfisch
gesehen?

Die VIA Werkstatten heiflen jetzt

raberinde . $® blumenfisch

Die VIA Werkstatten heslen jetze

.. =® blumenfisch

Auszug Ubersichtsseite des Auszug redaktionelle Themen- Durch die Mouseover-Funktion Per Klick 6ffnet sich ein Layer mit allen Informationen aus
online aufbereiteten Magazins seite mit integrierter Anzeige vergroéBert sich Ihre Anzeige Ihrer Anzeige'

" Es werden alle Informationen aus Ihrer Anzeige gezogen.
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ANSPRECHPARTNER UND AGB

_ierliner e Morgenp(E

Hinweis.

Die in dieser Prasentation dokumentierten Gedanken und Vorschlage sind geistiges
Eigentum der MCB MEDIA CHECKPOINT Berlin GmbH und unterliegen den geltenden
Urhebergesetzen.

Die unautorisierte Nutzung, die ganze oder teilweise Vervielfaltigung sowie jede
Weitergabe an Dritte sind nicht gestattet.

Es gelten die AGB Print und Digital der Berliner Morgenpost GmbH sowie die aktuelle Preisliste nebst Ergdnzungen www.morgenpost.de/agb. Alle Preise zzgl. USt. Diese Verkaufsunterlage ist eine Erganzung

FELIX KROPP

Leitung Sonderthemen & Magazine
Tel.: +49 (0) 3088 72 -7 76 07
felix.kropp@mediacheckpoint.berlin

NICK SCHUSTER

Medienberater Sonderthemen & Magazine
Tel.: +49 (0) 3088 72 -7 76 22
nick.schuster@mediacheckpoint.berlin

POSTANSCHRIFT

MCB MEDIA CHECKPOINT Berlin GmbH
Kurflirstendamm 22
10719 Berlin

Anzeigenauftrage an:
anzeigenservice@morgenpost.de

der aktuellen Preisliste. Alle Icons bereitgestellt von Freepik Gber flaticon.com.

MCB MEDIA CHECKPOINT Berlin GmbH, Kurfiirstendamm 22, 10719 Berlin, ist Vermarkter und ein Tochterunternehmen der Berliner Morgenpost.
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