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Berliner Morgenpost Ergänzungspreisliste  
Kunst und Kultur 2017, gültig ab 01.01.2017 



864.000 Leser und Nutzer 

239.000 Leser 397.000 Nutzer 274.000 Nutzer 

Quelle: Marken-Nettoreichweite der Berliner Morgenpost. Berliner Morgenpost (Print): b4p 2016 I, LpA; Berliner Morgenpost Online: b4p 2016 I, NpW; 

Berliner Morgenpost Mobil: b4p 2016 I, NpW.  

Berliner Morgenpost Mo.ïFr.= Berliner Morgenpost + Berliner Morgenpost Kompakt I Berliner Morgenpost Sa.ïSo.= Berliner Morgenpost 

Portrait Berliner Morgenpost 

Crossmediale Reichweite des Produktportfolios der Berliner Morgenpost 



Berliner Morgenpost 
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Die Belegungseinheit Berliner Morgenpost Mo.ïFr. ist die Berliner Morgenpost und die Berliner Morgenpost Kompakt mit zwei 

Formaten (Formate siehe aktuell gültige Preisliste Berliner Morgenpost). Das gilt für Montag bis Freitag. Anzeigen, 

Sonderthemen, Rubrikenmärkte und Magazine werden in der Belegungseinheit in beiden Formaten veröffentlicht.  

Die Belegungseinheit Berliner Morgenpost Sa.ïSo. ist die Berliner Morgenpost mit einem Format. Das gilt für Samstag und 

Sonntag. Anzeigen, Sonderthemen, Rubrikenmärkte und Magazine werden in der Belegungseinheit veröffentlicht.  

Alle Anzeigen werden Montag bis Freitag im selben Format in der Berliner Morgenpost und in der Berliner Morgenpost Kompakt 

veröffentlicht. Das gilt nicht für Textteil- bzw. Inselanzeigen (außer auf der Titelseite) sowie Anzeigen mit einer Breite von mehr 

als 4 Textspalten, also mehr als 248 mm bzw. einer Höhe von mehr als 370 mm. Das sind u. a. folgende Formate: 1/1 Seite,  

1/2 Seite hoch und quer, alle blattbreiten sowie blatthohen Streifen. Diese Anzeigen werden entsprechend skaliert. 

Belegungseinheiten 

Montag ï Freitag 

Berliner Morgenpost 

Objekt:                         Berliner Morgenpost 

Format:                        Nordisch 

Erscheinungsweise:    Mo.ïFr. 

Objekt:                         Berliner Morgenpost Kompakt 

Format:                        Tabloid 

Erscheinungsweise:    Mo.ïFr. 

Samstag ï Sonntag 

Berliner Morgenpost 

Objekt:                         Berliner Morgenpost 

Format:                        Nordisch 

Erscheinungsweise:    Sa.ïSo. 



Berliner Morgenpost 
Unsere Leser ï Ihre Zielgruppe  

Themeninteresse in Zeitungen und Zeitschriften  

sehr stark / stark: Kultur, Theater, Kunst, Musik 

49 %2 

1 ma 2016 Tageszeitungen Gesamt; 2 b4p 2016 I - Gesamt 

Lebensaspekt besonders wichtig / wichtig:  

Kulturelles Leben 

62 %2 

Freizeitbeschäftigung häufig / gelegentlich:  

u.a. Musicals, Theater, Konzerte, Kino, Museen*  

44 %2 

48 %1 

zugehörig zur  

Gruppe der   

Entscheider 
(ø gesamt 31 %) 

 

53 %1 
Haushalts-Netto- 

Einkommen 

2.500 ú und mehr  
(ø gesamt 49 %) 

 

43 %1 
Abitur, Hochschul- 

reife oder Studium 
(ø gesamt 29 %) 

Ø 52 Jahre1 
14-29: 15 %;  

30-59: 44 %;  

60+: 41 % 

47 %2      53 %2 

67 %2 

haben eigene  

Kinder 
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Kulturelle Anzeigen 

Preise gelten für Kulturveranstalter und gastronomische Anbieter, 15% Agenturprovision bzw. zusätzlicher Agenturrabatt wird bei Buchung über eine von 

uns anerkannte Werbeagentur gewährt. Belegungseinheiten Berliner Morgenpost siehe Preisliste Nr. 56, gültig ab 01.01.2017 

Anzeigen außerhalb der Rubrik werden zum Grundpreis der 

Berliner Morgenpost abgerechnet. 

 Preise pro mm 

Anzeigenteil* 
Montag  

bis Freitag 
Samstag 

bis Sonntag 

s/w ï farbig 5,25 ú 6,65 ú 

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:  Vortag, 10 Uhr                                             

Für Sonntag und Montag:    Freitag, 10 Uhr 

 

Aufträge und Druckunterlagen: 

anzeigenservice@morgenpost.de 


