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Ø gesamt = deutscher Bevölkerungsdurchschnitt. 

Icons bereitgestellt von Freepik über www.flaticon.com. 

59 % 
Haushalts-Netto- 

Einkommen 

Ó 2.500 ú 
(Ø gesamt 54 %) 

46 %         54 % 

Ø 53 Jahre 
14ï29: 12 % 

30ï59: 49 % 

60+:    39 % 

41 % 

zugehörig zur  

Gruppe der   

Entscheider1 
(Ø gesamt 25 %) 

 

73 % 

haben eigene  

Kinder 
(Ø gesamt 67 %) 

37 % 
Abitur, Hochschul- 

reife oder  

Studium 
(Ø gesamt 31 %) 

68 % 
nutzen Medien vor allem,  

um sich zu informieren2 

90 % 
ist es wichtig,  

vertrauenswürdige 

Informationsquellen  

zu haben2 

84 % 
legen großen Wert darauf, 

gründlich informiert zu  

werden, um Hintergründe  

und Zusammenhänge  

besser zu verstehen2 

89 % 
lesen Tageszeitungen  

in ihrer Freizeit3 

90 % 
lesen exklusiv die Berliner 

Morgenpost und keine  

andere Berliner Abozeitung4 
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56 % 
Haushalts-Netto- 

Einkommen 

Ó 2.500 ú 
(Ø gesamt 54 %) 

54 %         46 % 

Ø 42 Jahre 
14ï29: 28 % 

30ï59: 57 % 

60+:    15 % 

34 % 

zugehörig zur  

Gruppe der   

Entscheider1 
(Ø gesamt 25 %) 

 

92 % 

sind Nutzer von  

sozialen Netzwerken/ 

Communitys/Blogs 
(Ø gesamt 69 %) 

 

49 % 
Abitur, Hochschul- 

reife oder  

Studium 
(Ø gesamt 31 %) 

69 % 
nutzen Medien vor allem,  

um sich zu informieren2 

90 % 
ist es wichtig,  

vertrauenswürdige 

Informationsquellen  

zu haben2 

73 % 
legen großen Wert darauf, 

gründlich informiert zu  

werden, um Hintergründe  

und Zusammenhänge  

besser zu verstehen2 

60 % 
lesen Tageszeitungen  

in ihrer Freizeit3 

15 % 
der Leser der Berliner 

Morgenpost nutzen auch 

morgenpost.de oder 

Morgenpost Mobil ï  

sehr geringe Überschneidung 
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2 Zustimmung: Trifft voll und ganz/eher zu. 3 Freizeitbeschäftigung: häufig/gelegentlich. 

Ø gesamt = deutscher Bevölkerungsdurchschnitt. 

Icons bereitgestellt von Freepik über www.flaticon.com. 



Unsere Magazine sind so vielseitig wie 

unsere Stadt: Auszeit, Kulturzeit, Arbeiten 

plus Leben, Weihnachten genießen, 

Berliner Ärztemagazin usw. Sprechen Sie 

uns an: Gerne präsentieren wir auch Ihre 

Themen in einer Anzeige oder einem 

maßgeschneiderten Advertorial. 

Magazine 

Sonderbeilagen 

Beispiele 

Ergänzungspreisliste Magazine und Sonderbeilagen 2019 

Unsere Sonderbeilagen sind so vielseitig 

wie unsere Stadt. Wir berichten über 

kulturelle und sportliche Highlights, die 

ĂTop 200ñ der Stadt, Geldanlage-

möglichkeiten, die Gründerszene und 

vieles mehr. Sprechen Sie uns gerne an, 

wir präsentieren Ihre Themen in einer 

Beilage oder einem maßgeschneiderten 

Advertorial. 
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