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TIP ON CARD , _
Die Sonderwerbeform in der Berliner Morgenpost po— | g ' -
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Belegungseinheiten Berliner Morgenpost

erliner i Morgenpos

Objekt: Berliner Morgenpost “ \[nhul llul/ |\l ll||(1k mluwn \\« y ZUm thln l)mn

Format: Nordisch e Dol ot e i o Manag o s 20 g, o b i mch e i 2008561
Erscheinungsweise: Mo.i Fr.
Objekt: Berliner Morgenpost Kompakt hner mﬁw Morgenpost
Format: Tabloid Kompakt
Erscheinungsweise: Mo.i Fr. \/ Nicoltte rebitz und der Wolf | Michael Preetz
Samstag i Sonntag Berliner Morgenpost Gesamtausgabe e 4
Objekt: Berliner Morgenpost Nel\ue Sctl?e
Format: Nordisch e gu
Erscheinungsweise: Sa.i So. i

Die Belegungseinheit Berliner Morgenpost Mo.i Fr. besteht aus der Berliner Morgenpost im Nordischen Format und der Berliner Morgenpost Kompakt
im Tabloidformat. Diese Belegungseinheit gilt fir Montag bis Freitag. Anzeigen, Sonderthemen, Rubrikenmarkte und Magazine werden sowohl in der
Berliner Morgenpost als auch in der Berliner Morgenpost Kompakt verdffentlicht.

Die Belegungseinheit Berliner Morgenpost Sa.i So. besteht aus der Berliner Morgenpost im Nordischen Format. Diese Belegungseinheit gilt fur
Samstag und Sonntag. Anzeigen, Sonderthemen, Rubrikenméarkte und Magazine werden in der Berliner Morgenpost veréffentlicht.

Alle Anzeigen Montag bis Freitag werden im selben Format in der Berliner Morgenpost und in der Berliner Morgenpost Kompakt veréffentlicht. Das gilt
nicht flr Textteil- bzw. Inselanzeigen (aul3er auf der Titelseite) sowie Anzeigen mit einer Breite von mehr als 4 Textspalten, also mehr als 248 mm,
und/oder einer Hohe von mehr als 370 mm. Das sind u. a. folgende Formate: 1/1 Seite, 1/2 Seite hoch und quer, alle blattbreiten sowie blatthohen
Streifen. Diese Anzeigen werden fir die Berliner Morgenpost Kompakt entsprechend skaliert. Die Skalierung erfolgt automatisch. Alternativ kann eine
separate Druckunterlage angeliefert werden.

- ¥
1 Produktionstechnisch bedingt in der Berliner Morgenpost Kompakt nur in der Gesamtbelegung (Mo.1 Fr.) moglich. Bel‘llnel‘ hgifr’f MOl'geIlpOSt

Weitere technische Angaben und Informationen zu skalierten Formaten finden Sie auf Seite 3 sowie unter www.morgenpost.de/technik.
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http://www.morgenpost.de/technik

Zielgruppen-Demographie Leser der Berliner Morgenpost

@ 53 Jahre
147 29: 12 %
30i 59: 49 %
60+: 39 %

0
at v 73 %

haben eigene

Kinder
(@ gesamt 67 %)

zugehorig zur
Gruppe der

Entscheider?
(@ gesamt 25 %)

59 %

Haushalts-Netto-
Einkommen
O 2.6600
(D gesamt 54 %)

37 %
Abitur, Hochschul-
reife oder

Studium
(D gesamt 31 %)

Quelle: b4p 2018 II, Gesamt * Entscheider: Selbststandige, Freiberufler, leitende/qualifizierte Angestellte, Beamte im hoheren/gehobenen Dienst.
2 Zustimmung: Trifft voll und ganz/eher zu. 3 Freizeitbeschaftigung: haufig/gelegentlich. 4 ma 2018 Tz, Basis Berlin/Brandenburg.

@ gesamt = deutscher Bevolkerungsdurchschnitt.
Icons bereitgestellt von Freepik tiber www.flaticon.com.

90 %

ist es wichtig,
vertrauenswirdige
Informationsquellen
zu haben?

68 %

nutzen Medien vor allem,
um sich zu informieren2

84 %

legen grolRen Wert darauf,
grindlich informiert zu
werden, um Hintergriinde
und Zusammenhénge
besser zu verstehen?

89 %

lesen Tageszeitungen
in ihrer Freizeit®

90 %
lesen exklusiv die Berliner

Morgenpost und keine
andere Berliner Abozeitung?*

Berliner »#: Morgenpost
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Berliner Morgenpost
Die Sonderwerbeform TIP ON CARD

Was ist eine TIP ON CARD?

LU | :
A Eine TIP ON CARD ist eine ablésbare werbliche (Post-) Karte auf der Titelseite égerllnel e MOI'gCHpOSt
der Berliner Morgenpost i hochste Aufmerksamkeit garantiert. " Al Pk et miherm Distens Wi aats Mew o

A TIP ON CARDs eignen sich besonders fiir Gutscheinaktionen, Gewinnspiele oder
Sonderangebote innerhalb eines begrenzten Nutzungszeitraumes.

A Die TIP ON CARD bietet einen Anreiz, zur Einlédsung des Einkaufsvorteils in Ihr A Ul Ul - :
Geschaft zu kommen: lhre potenziellen Kunden treten mit lhnen in Interaktion 7 die mmsa | FuBgiingersone am Potsdamer Platz
Karte wird abgezogen und mit in Ihr Geschaft gebracht. BT oarleims it e

Gute Grinde fir die Sonderwerbeform TIP ON CARD

A Maximale Aufmerksamkeit: Platzierung auf der Titelseite der Berliner Morgenpost.!

A Messbarer Werbeerfolg: Ihre Riicklaufquoten lassen sich durch die Einlésung in Ihrem
Geschéft verlasslich ermitteln.

A Geringer Streuverlust: Maximale Reichweite oder gezielt lokal werben? Wahlen Sie
die Verbreitungsgebiete individuell nach lhren Bedurfnissen.

A Einfach und bequem: Auf Wunsch iibernehmen wir den Druck und die Gestaltung
Ihrer Karten.

A Spuren Sie die erhéhte Nachfrage nach der Veroffentlichung.

. ¥
Berliner »#: Morgenpost
L erscheint nicht in der Berliner Morgenpost Kompakt
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Berliner Morgenpost
Preise und Informationen zur TIP ON CARD

Werbeform: TIP ON CARD

Tragermedium: Berliner Morgenpost! Berliner »4- Morgenpost
Format: Standard-Postkarte: B 148 mm x H 105 mm (250 g, matt), weitere Formate auf Anfrage e b oo ot
Farbigkeit: farbig (Vorder- und Riickseite bedruckbar)
Preise:

TIP ON CARD pro Tausend: 120,00 G

Herstellung pro Tausend?: ab 12.500 Stick 50,00 U

ab 25.000 Stuck 48,00 U
ab 50.000 Stuck 42,00 G
ab 75.000 Stuck 40,00 a

Belegung: Gesamt-, Teil- oder Gebietsbelegung (mindestens zwei Gebietsbelegungen oder eine
Teilbelegung)
ab 12.500 Exemplaren

Platzierung: auf der Titelseite unter Bruch : =

Vorlaufzeiten: 6 Wochen bei angeliefertem Motiv (Produktion durch den Verlag) nincullibomst)
2 Wochen bei Anlieferung der TIP ON CARD

Beispiele Einsatzmoglichkeiten
— - o ——— A Bei Gutschein- und Rabattaktionen
 PEET 8. Berliner Tourismusmesse , Urlaub wie er mir gefallt! ) )
A Bei Sonderangeboten, Neueréffnungen, Neuproduktlancierungen
oder Abverkaufen
A Bei Spielen, Wettbewerben und Verlosung
%y ) A Bei der Hervorhebung von oder Verbindung mit anderen
< Werbeformaten, z.B. Anzeigen oder Beilagen
(1) Eintritt 5,~ Euro . .
R @ A Bei cross-medialen Kampagnen
.
" ¥
1 Erscheint nicht in der Berliner Morgenpost Kompakt. Bel'llnel‘ hgiiﬂ MOl‘genpOSt
2 Auf Wunsch inklusive Herstellung und Gestaltung. Herstellkosten sind weder AE- noch rabattféahig.
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Berliner Morgenpost
Belegungsmadglichkeiten ab 01.01.2019

- . . Montag bis
Belegungsmaoglichkeiten in Exemplaren Freitag
Gesamtbelegung
Berlin und Umland ABO + EV + SV* auf Anfrage
Teilbelegungen?®

. _ _ 5 ABO* auf Anfrage
Westliche Berliner Bezirke und angrenzendes Umland 1 . ——
EV nicht moglich
Ostliche Berliner Bezirke und angrenzendes Umland® ABO + EV nicht moglich
Umland West und Berliner Morgenpost Kompakt Gesamt* ABO + EV*? nicht méglich
Gebietsbelegungen™*®
Gebiet |
ABO + EV 9.600
Neukdlln, Tempelhof, Kreuzberg
sl ABO + EV 7.600
Steglitz-Zehlendorf, Schéneberg
Gebiet IlI
Charlottenburg-Wilmersdorf, ABO + EV! 6.300
Mitte (nur Tiergarten, Wedding)
Gebiet IV
ABO + EV! 9.500

Spandau, Reinickendorf

Vorbehaltlich Anderungen

1 Verlagsangaben, nur Belegung ganzer Teil- bzw. Gebietsbelegungen mdglich i keine Mindermengen oder auslaufende Steckungen
2 inkl. Berliner Morgenpost Kompakt

3 exkl. Berliner Morgenpost Kompakt, Mindestbelegung 13.900 Exemplare

Samstag bis
Sonntag

87.300
34.700
13.700

15.500
5.700

12.200

10.800

9.300

12.800

4 SV (Sonstiger Verkauf): u.a. Flughafen Displayexemplare in Tegel und Schénefeld, Hotelexemplare, inklusive Bundestags- und Kanzleramtsbelieferung,

Medienkooperationen, Haushaltssteckungen, rabattierte Abonnements, Mitarbeiterexemplare - nicht enthalten Frihform

5 Kreuzberg, Mitte (nur Tiergarten und Wedding), Neukélin, Tempelhof-Schoneberg, Charlottenburg-Wilmersdorf, Steglitz-Zehlendorf, Spandau,
Reinickendorf und angrenzendes Umland

6 Friedrichshain, Mitte (ohne Tiergarten und Wedding), Pankow (mit Prenzlauer Berg und WeilRensee), Marzahn-Hellersdorf, Lichtenberg (mit
Hohenschdnhausen), Treptow-Kopenick und angrenzendes Umland

Berliner »: Morgenpost
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Berliner Morgenpost
Allgemeine Infos und Kontakte

Jan Schiller

Geschaftsfuhrer

Tel.: +49 (0) 308872 - 776 00

Fax: +49 (0) 308872 - 775 05
jan.schiller@mediacheckpoint.berlin

Kristina Zwirner Jeannette Ziebarth

Key Account Managerin Key Account Managerin — .
Tel.: +49 (0) 30 8872 - 776 26 Tel.: +49 (0) 30 8872 - 776 25 ﬁ‘?‘_“.“‘?‘“’"" )
Fax: +49 (0) 30 8872 - 776 55 Fax: +49 (0) 30 8872 - 776 55
kristina.zwirner@mediacheckpoint.berlin jeannette.ziebarth@mediacheckpoint.berlin

MEDIA CHECKPOINT Berlin GmbH
Kurfirstendamm 22
10719 Berlin

Es gelten die AGB Print und Digital der Berliner Morgenpost GmbH sowie die aktuelle Preisliste nebst Ergénzungen, »
www.morgenpost.de/agb. Vermarkter der Berliner Morgenpost ist MCB MEDIA CHECKPOINT Berlin GmbH, ein Tochterunternehmen der . i

Berliner Morgenpost. Alle Preise zzgl. USt. Berhner -}"QW Morgenpﬁgt
Icons bereitgestellt von Freepik tber www.flaticon.com
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http://mediadaten.morgenpost.de/agb_kontakt/

