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Nutzen Sie die Kanäle der Berliner Morgenpost zur 
gezielten Ansprache der Generation Z

funky.de

Jung kommunizieren

 Sie wollen gezielt Jugendliche und junge Erwachsene ansprechen? 
Sie haben junge Themen, die Sie auch jung kommunizieren wollen und 
brauchen dafür redaktionelle und konzeptionelle Unterstützung? 

 Die jungen Kanäle der Berliner Morgenpost unterstützen Sie 
dabei. Print. Digital. Im Social Web und crossmedial. Per Tageszeitung. 
Webplattform. Per Instagram, Youtube, Facebook und Co. 

Die junge Redaktion von und für junge Leute der Berliner Morgenpost

 funky.de ist das junge News-Portal der Tageszeitungen der Berliner
Morgenpost und des Mutterverlags FUNKE MEDIENGRUPPE. funky.de
richtet sich an alle Menschen ab 14 Jahren und dreht sich um junge
Themen. Funky-LeserInnen gehen noch zur Schule oder stehen am Anfang
von Ausbildung oder Studium, haben ein Smartphone und sind ständig
online.

 funky.de wird von Jugendlichen für Jugendliche gemacht: Sie setzen die
Themen, schreiben, posten, youtuben, fotografieren und kommentieren.

 Die Seite gibt es nicht nur online, sondern auch Print: Die wichtigsten
Themen erscheinen einmal wöchentlich auf der Jugendseite der Berliner
Morgenpost im Lokalteil.
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Nutzen Sie die Kanäle der Berliner Morgenpost zur 
gezielten Ansprache der Generation Z

funky.de

Ist lokal und überregional

Wie Sie funky.de für Ihre Kommunikation nutzen, entscheiden 
Sie selbst:

 Entweder Sie konzentrieren sich auf die Reichweite der 
Berliner Morgenpost und kommunizieren lokal 

 Oder Sie nutzen zusätzlich die überregionale Reichweite 
aller auf funky.de vereinten Zeitungsartikel.

Tageszeitungen der Funke Mediengruppe: 

 Berliner Morgenpost 

 Hamburger Abendblatt 

 Braunschweiger Zeitungsverlag

 Neue Ruhr Zeitung 

 WAZ  Westfalenpost

 Westfälische Allgemeine Zeitung

 Westfalenpost

 Thüringer Allgemeine
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Die Formate

funky.de

Anschauungsbeispiele: Native Advertising online, Advertorial Print und individuelles Video.
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Native Advertising: Online

 Unsere funky-Jugendredaktion 
entwickelt für Ihre Themen ein 
jugendaffines Storytelling und setzt 
dieses redaktionell um.

 Veröffentlicht wird das Native 
Advertising zu einem Zeitraum Ihrer 
Wahl auf funky.de – nach Wunsch 
lokal oder überregional, 
eingebunden auf 
www.morgenpost.de.

Advertorial: Print

 Parallel oder alternativ zum Native 
Advertising können Sie den Artikel 
auch auf der Jugendseite in der 
Berliner Morgenpost
veröffentlichen.

 Sie erscheint einmal wöchentlich im 
Lokalteil und ist die Print-Ausgabe 
von funky.de.

Individuelles Video

 Gemeinsam mit dem Video-Team 
der funky-Jugendredaktion 
entwickeln wir ein Konzept und 
setzen es um. 

 Egal, ob moderierte Umfrage, 
Tutorial, Spaßvideo oder Doku-
Ansatz. 



Sponsored Post / Article

funky.de

1 Verlinkung auf funky.de

 Nutzen Sie funky.de digital und gedruckt in der Berliner Morgenpost sowie anderen Titeln der Funke Mediengruppe 
für Ihre gezielte Kommunikation:

Online Print Crossmedia

Paket Redaktion

Themenabsprache, 
Konzepterstellung, Redaktion 
und Veröffentlichung

1.000,00 €
Einbindung online 
zwei Wochen

Advertorial klein 
Format: 186 x 117,5 mm
3.499,72 € statt 6.627,00 €

4.499,72 €

Advertorial groß
Format: 375 x 117,5 mm
3.999,06 € statt 9.940,50 €

4.999,06 €

Reichweitenaufbau

Einbindung auf morgenpost.de
(Aus aller Welt, Politik, 
Wirtschaft, Sport, Kultur, 
Gesundheit oder Karriere)

1.500,00 €
Einbindung online für 
zwei Wochen1

Facebook- oder Instagram-
Anbindung von funky.de/ 
morgenpost

inklusive

Weiterer Titel der Funke Mediengruppe (Crossmedia) auf Anfrage.
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Sponsored Video

funky.de

1 Verlinkung auf funky.de

 Nutzen Sie funky.de digital und gedruckt in der Berliner Morgenpost sowie anderen Titeln der Funke Mediengruppe 
für Ihre gezielte Kommunikation:

Online

Paket Redaktion

Themenabsprache, Konzepterstellung und 
Videoproduktion (bis zu 3 Minuten)

7.500,00 €

Einbindung 2 Wochen auf 
funky.de/morgenpost

1.000,00 €

Einbindung 6 Monate 4.000,00 €

Reichweitenaufbau

Einbindung auf morgenpost.de
(Aus aller Welt, Politik, Wirtschaft, Sport, Kultur, 
Gesundheit oder Karriere)

1.500,00 €
Einbindung online für zwei Wochen1

Facebook-Anbindung von 
funky.de/morgenpost

inklusive

youtube-Anbindung von funky.de inklusive
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Weiterer Titel der Funke Mediengruppe (Crossmedia) auf Anfrage.



funky.de ist Teil vom Mediacampus

funky.de

Das medienpädagogische Projekt der Berliner 
Morgenpost

 funky.de ist Teil vom MEDIACAMPUS. Mit dem 
medienpädagogischen Projekt unterstützt die 
Berliner Morgenpost Berliner Klassen der Stufe 3 bis 
12 seit einigen Jahren bei der Vermittlung von 
Medienkompetenz. Mithilfe der Tageszeitung 
(gedruckt und digital) lernen die Schülerinnen und 
Schüler, wie Ereignisse zur Nachricht werden, was 
einen Kommentar von einem Bericht unterscheidet, 
wie man Fake News auf die Spur kommt und vieles 
mehr. 

 Als Partner vom MEDIACAMPUS können Sie Ihre 
Zielgruppenkommunikation mit Ihrem Engagement 
als Bildungspartner verbinden. Die Möglichkeiten 
sind vielfältig und reichen von thematischer 
Zusammenarbeit bis hin zur gezielten 
Schulkommunikation. Sprechen Sie uns an, wenn Sie 
hierüber gerne mehr erfahren möchten! 
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Catharina Rachut
Leitung Medien- und Marketingkooperationen
Tel.: +49 (0) 30 88 72-7 76 17
catharina.rachut@mediacheckpoint.berlin

Postanschrift
MCB MEDIA CHECKPOINT Berlin GmbH
Kurfürstendamm 22
10719 Berlin

Anzeigenaufträge an:
anzeigenservice@morgenpost.de

Kontakt und AGB

funky.de

Es gelten die AGB Print und Digital der Berliner Morgenpost GmbH sowie die aktuelle Preisliste nebst Ergänzungen www.morgenpost.de/agb. Vermarkter der Berliner 
Morgenpost ist MCB MEDIA CHECKPOINT Berlin GmbH. Alle Preise zzgl. USt. Die Angebote sind nicht weiter rabattbildend oder –nehmend. 15 % Agenturprovision wird 
bei der Buchung über eine von uns anerkannte Werbeagentur gewährt.
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Hinweis.
Die in dieser Präsentation dokumentierten Gedanken und 
Vorschläge sind geistiges Eigentum der FUNKE MEDIENGRUPPE 
GmbH & Co. KGaA und unterliegen den geltenden Urhebergesetzen. 
Die unautorisierte Nutzung, die ganze oder teilweise Vervielfältigung 
sowie jede Weitergabe an Dritte sind nicht gestattet.

mailto:catharina.rachut@mediacheckpoint.berlin
mailto:anzeigenservice@morgenpost.de
http://www.morgenpost.de/agb

